


Magazin koji ľitaju zajedno majka i ļerka

Inspiracija..

Magazin koji neguje porodiľne vrednosti



86% ģene

Srednjeg/visokog obrazovanja

5%

21%
24%

29%

Zrele, ali i mlaĽe ģene

28%

72%

Urbana populacija

Izvor: PrintAdex,2009., Target: Total individuals 12-65,



*Izvor: Brand Pulse 2008-2009*Index 100 je prosek populacije

majka maloletne dece 54 110

u braku 58 100

sa natproseļnim primanjima44 121

Ona je...

se trudi da prati trendove 43 128

su joj obrazovanje i liļno 

usavrġavanje izuzetnovaģni

58 126

se trudi da prati napredak 

tehnologije

42 139

Za sebe kaģe da...

%         Index

je obaveġtavaju o novim 

proizvodima

49 117

dobra reklama nekog proizvoda 

znaļipola posla u kupovini

59 116

Za reklame kaģe da...


